
   

RAPORT Z PROMOCJI PROJEKTU „AKTYWNA RODZINA – KAPITAN 

WARSZAWA ZAPRASZA DO ŚWIATA BAJEK!” W 2019 ROKU 

 

 

 

1. Działania na Facebooku – łącznie informacja o wydarzeniach w ramach projektu dotarła do 

około 800 000 osób. 

 

• Utworzenie wydarzeń na Facebooku (poniżej przykładowe wydarzenia) 

 



   

 

 

 

• Promocja wydarzeń na Facebooku Zwalcz Nudę i Warszawskich Dniach Rodzinnych (poniżej 

wybrane posty)  

 

 

 

 



   

 

 

 

 

 



   

 

 

 

 



   

• Promocja wydarzeń na zamkniętych grupach na Facebooku - łącznie ok. 250 postów (poniżej 

wybrane przykłady) 

 

 

 

 



   

 

 

• Płatna promocja wydarzeń na Facebooku Zwalcz Nudę i Warszawskich Dni Rodzinnych. 

Łącznie opublikowanych zostało ok. 50 płatnych postów za łączną kwotę ok. 3 tysięcy złotych. 

Posty dotarły do ok. 60 tysięcy osób. 

 

 

2. Promocja wydarzenia przez patronów medialnych projektu Aktywna Rodzina 

• Meloradio 

• Egaga.pl 

• Przedszkola.edu.pl 

• Mówią na Mieście 

• Waw4free 

• Mama Warszawianka 

• Rodzicowo.pl 

• Babygo.pl 

• Qlturka.pl 

 

Wszyscy patroni medialni doskonale wywiązali się z ustalonych świadczeń patronackich – m.in. promocja 

wydarzenia na stronach internetowych i social mediach, wysyłka informacji o wydarzeniu w newsletterze, 

zrobienie relacji z wydarzenia. Meloradio promowało każde wydarzenia na swojej antenie. 

 

 

 

 

 



   

 

 

 



   

 

 

 



   

 



   

 
 

 



   
3. Wysyłka informacji do mediów w Warszawie oraz mediów branżowych (łącznie ok. 400 meili), m.in. 

waw4free, Co Jest Grane, Nasze Miasto, Kiwi Portal, dzieci.pl, mamadu.pl, dziecisawazne.pl, 

dzieckowwarszawie.pl itd. Łącznie ukazało się ok. 500 publikacji (poniżej wybrane przykłady).  

 

 

 

 

 

 

 



   

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



   

 

 

 

4. Stworzenie specjalnej podstrony poświęconej wydarzeniom w ramach projektu na stronie 

www.zwalcznude.pl 

 

 
 

http://www.zwalcznude.pl/


   
5. Promocja wydarzeń w Informatorze Kulturalnym Zwalcz Nudę (łącznie ok. 25 wysyłek informacji). 

Informator dociera do ok. 20 tysięcy odbiorców. 

 

 

 

 

 

 



   

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



   
6. Promocja wydarzeń w newsletterze Miasto Dzieci. Newsletter dociera do około 35 tysięcy 

odbiorców. 

 
 

 

Podsumowanie. Informacje o wydarzeniach w ramach projektu „Aktywna Rodzina – Kapitan 

Warszawa zaprasza do świata bajek” w 2019 roku  dotarły do ok. 1,2 miliona osób. Wydarzenia cieszyły 

się bardzo pozytywnym odbiorem. W wydarzeniach w ramach projektu udział wzięło 15 tysięcy osób.  

 

 


