
 

RAPORT Z PROMOCJI KLUBU DLA RODZIN ZWALCZ NUDĘ  

W LATACH 2018 -2019 

 

W 2018 i 2019 roku w Klubie dla Rodzin Zwalcz Nudę odbyły się setki bezpłatnych warsztatów dla dzieci 

i rodziców z Pragi Południe. Klub promowaliśmy na Facebooku, w zaprzyjaźnionych mediach, na łamach 

gazety lokalnej DZIELNICA.pragapld oraz w cotygodniowym Informatorze Kulturalnym Zwalcz Nudę.  

Klub dla Rodzin Zwalcz Nudę funkcjonuje w ramach Konsorcjum, które działa na rzecz rodzin z małymi 

dziećmi mieszkających na terenach rewitalizowanych Pragi Południe. Zrzeszone w konsorcjum trzy 

organizacje pozarządowe – Fundacja Zwalcz Nudę, O.T.TRAD SZANSA Warszawa Ochota  

i Stowarzyszenie „Wspólne Podwórko” - działają od wielu lat na rzecz dzieci i rodzin, są rozpoznawalne 

i cenione w stolicy, mają stałych odbiorców i profesjonalną kadrę. Gwarantują rzetelne i efektywne 

wykonanie zadania. Ze względu na atrakcyjną ofertę udostępnianą bezpłatnie wszystkie zajęcia i sama 

powierzchnia klubu jest zawsze pełna. Staramy się mimo to prowadzić działania promujące nie tylko 

klub, ale też całe konsorcjum i jego program Rodzina Wspólna Sprawa. Dodatkowym atutem naszych 

działań promocyjnych jest informowanie Warszawiaków o tym jak skutecznie działa miasto na ich 

rzecz. 

  

*** 

1. Promocja Klubu na Facebooku 

• prowadzenie fanpage Klubu – liczba polubień: 621 (stan na 4.12.2019 r.) 

 

 



 
• Promocja Klubu na zamkniętych grupach facebookowych  (łącznie ok. 200 postów)  

 

 

 

 

 

 

 



 
2. Publikacje o Klubie w Internecie (łącznie ukazało się ok. 500 publikacji, poniżej wybrane przykłady) 

 

 

 



 

 



 

 

 

3. Prowadzenie specjalnej zakładki dotyczącej Klubu na stronie www.zwalcznude.pl 

 

http://www.zwalcznude.pl/


 
4. Prowadzenie specjalnej zakładki dotyczącej Konsorcjum na stronie www.zwalcznude.pl 

 

 

 

 

 

 

5. Promocja Klubu i wydarzeń w newsletterze Zwalcz Nudę (newsletter dociera do ponad 20 tysięcy 

odbiorców, łącznie ponad 100 wysyłek, poniżej wybrane przykłady) 

 

http://www.zwalcznude.pl/


 

 

 

 

 



 
 

6. Promocja Klubu i całego Konsorcjum w lokalnej gazecie DZIELNICA.pragapld (nakład każdego wydania – 

20 tys.) 



 

 

 

 

 

 

Podsumowanie. Działania promocyjne w ciągu ostatnich dwóch lat przyniosły efekt w postaci ekwiwalentu 

reklamowego w postaci ok. 150 tysięcy złotych. Łącznie ukazało się ok. 800 publikacji. 

Na wszystkich zajęciach organizowanych w Klubie dla Rodzin Zwalcz Nudę był i jest komplet uczestników; 

prowadzimy również listy rezerwowe, które również zawsze są pełne. Nasz Klub stał się ważnym miejscem na 

rodzinnej mapie Pragi Południe.  

 


