
 

 

 

RAPORT Z PROMOCJI AKADEMII ELFÓW 

ŚWIĘTEGO MIKOŁAJA W 2019 ROKU 
 

1. Promocja wydarzeń w mediach społecznościowych. 

Promocja dotarła do ok. 300 tysięcy użytkowników portalu. 

 

a) Stworzenie wydarzeń na Facebooku 

 

 
 

 

 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 
b) Promocja wydarzeń na fanpage’ach Zwalcz Nudę i Warszawskich Dni Rodzinnych 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

c) Promocja wydarzenia na zamkniętych grupach (łącznie ok. 100 postów, poniżej 

wybrane przykłady) 

 



 

 

 

 

d) Organizacja konkursów 

 



 

 

2. Promocja wydarzeń w Internecie 

Patroni medialni: 

• Meloradio 

• Tygrysiaki.pl 

• Przedszkola.edu.pl 

• Tatento.pl 

• Waw4free 

• Kidos 

• Rodzicowo.pl 

• Babygo.pl 

• Dziecko w Warszawie 

• Babyboom 

 

Wszyscy patroni medialni doskonale wywiązali się z ustalonych świadczeń patronackich – m.in. 

promocja wydarzenia na stronach internetowych i social mediach, wysyłka informacji o wydarzeniu w 

newsletterze, zrobienie relacji z wydarzenia.  

Oprócz publikacji patronackich wysłano również informację do mediów w Warszawie oraz mediów 

branżowych (łącznie ok. 150 maili), m.in. waw4free, Co Jest Grane, Nasze Miasto, Kiwi Portal, dzieci.pl, 

mamadu.pl, dziecisawazne.pl, dzieckowwarszawie.pl itd. 

Wybrane publikacje internetowe (łącznie ukazało się ok. 200 publikacji): 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 



 

 

 

  



 

 

3. Stworzenie specjalnych zakładek na stronie www.zwalcznude.pl 

 

 

 

http://www.zwalcznude.pl/


 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

 

4. Promocja wydarzeń w Informatorze Kulturalnym Zwalcz Nudę. Informator dociera do ok. 20 

tysięcy odbiorców. 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

5. Promocja wydarzeń w newsletterze Miasto Dzieci. Newsletter dociera do około 35 tysięcy 

odbiorców. 

 

 

6. Promocja wydarzenia na ekranach LCD w tramwajach i autobusach 

 

 
 

 



 

 

Podsumowanie. Informacja o wydarzeniu dotarła łącznie do ok. 800 tysięcy odbiorców. 

Ekwiwalent reklamowy wyniósł ok. 100 tysięcy PLN. Wydarzenia w ramach projektu miały 

wydźwięk zdecydowanie pozytywny. 

 

 

 

 

 

 

 

 


